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Definition von Media Bias 

 verzerrende Effekte bei der 
Nachrichtenauswahl 

 verzerrende Effekte bei der 
Nachrichtendarstellung 
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Dimensionen von Media Bias I 

 fehlerhafte Darstellungen ohne Absicht, aus 
Unkenntnis, mangelnder Erfahrung, 
Verführung durch Auftragskommunikatoren, 
die ein Partikularinteresse verfolgen (PR, 
Werbung) 
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Dimensionen von Media Bias II 

 geplante und gezielte Manipulation von 
Medieninhalten, interessiert-konzertierte 
Berichterstattung, um politischen und 
kommerziellen Interessen im 
gesellschaftlichen Meinungsklima und auf der 
politischen Entscheidungsebene, z.B. bei 
Wahlen, zum Durchbruch zu verhelfen. 
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Beispiel für Media Bias 

 politische Tendenzberichterstattung, deren 
Wertehintergrund nicht offengelegt wird oder 
die, selbst wenn sie offen auftritt, mit 
manipulativen Methoden auftritt 
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…manipulative Methoden 

 Streuung falscher oder bewusst verkürzter 
Informationen, 

 Diffamierung des politischen Gegners, 

 Bewerbung eines Produkts oder einer 
Dienstleistung unter Verweis auf positive 
Konsumentenzeugnisse oder angebliche 
Experten 
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MH 17 – waren es die Russen? 
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Forsa-Umfrage I     Quelle: „Internationale Politik“ 
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Forsa-Umfrage II   Quelle: „Internationale Politik“ 
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Bild contra Griechen 
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Focus contra Griechen 
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Contra Bias – was tun? 

 Kompetenzen für digitale Recherche, um den 
Bias in Webquellen erkennen und aussondern 
zu können 

 Skepsis im Umgang mit Social Media, stets 
Mehrquellenprinzip beachten 

 Journalistische Haltung, die Ausgewogenheit, 
Fairness und Äquidistanz zu allen Machtpolen 
zu ihren handlungsleitenden Prinzipien zählt 


